Raciocinio Basico

1. Tribunal de Justica da Bahia: memdria, solidez e olhar no futuro.

“A justica atrasada nao € justica; sendo injustica qualificada e manifesta”. A célebre frase do
jurista Ruy Barbosa traz em si 0 peso da responsabilidade do Poder Judicidrio ao mesmo
tempo em que define 0 modus operandi com que juizes € desembargadores atuam no seu
oficio. Com 413 anos, o Tribunal de Justica da Bahia, outrora Tribunal da Relagéo do Estado
do Brasil, & o tribunal mais antigo do Brasil e dag’Américas. Conserva a memaria e se inspira
naqueles gue constituiram a Justica no paiE./NZcurso das grandes transformacgées sociais o
Tribunal vem, sobretudo nos ultimos anos, trilhando um caminho de evolugéo para atender as
demandas do povo baiano, em toda a sua diversidade e pluralidade social e cultural.

A Corte desenvolve seu trabalho com os olhos no futuro. £ tem buscado a inovagéo, ndo sé
agregando recursos tecnoldgicos, mas modificando 0 modelo de gestdo, com planejamento
estratégico de longo prazo, atuando em alinhamento com o Poder Judiciario Nacional em seu
planejamento, sua Miss&o, sua Visdo e seus Valores. Nesse sentido, a esséncia do Poder
Judiciario da Bahia, sua razdo de ser, sua Missdo é assegurar ¢ acesso a Justica, visando
sua paz social. O olhar para o futuro, a perspectiva expressa na Viséo ¢é de efetividade da
prestacdo jurisdicional. O Poder Judicidrio do Estado da Bahia € modelo de exceléncia
na prestagao jurisdicional’. E, por fim, os Valores que orientam o comportamento e cultura
da instituicdo numa dimensao colaborativa séo traduzidos em: Acessibilidade, Agilidade,
Celeridade, Eficiéncia, Etica, Probidade, Independéncia, Modernidade, Transparéncia e
Responsabilidade Socioambiental.

Como resultado da busca por inovagéo, o Tribunal vem realizando em suas praticas alteragoes
que garantem a aplicagio da Justiga, cada vez mais célere e eficiente, com a manutencgao
dos direitos fundamentais dos cidaddos. Diferentes setores trabalham em sinergia e
colaboracdo para produzir, continuamente, amplas melhorias na prestag&o jurisdicional.
Rotinas, metodologias e modelos organizacionais séo revistos e aplicades, mudando a forma
da Corte realizar suas tarefas e levar a sociedade os efeitos desse esforgo, cumprindo 0s
objetivos estratégicos e superando os macrodesafios instituidos.

2. Um Poder Judicirio proativo e transparente, que avanga com a evolugéo da sociedade.
Nesse cendrio contemporaneo, na medida em que a legislacéo brasileira foi aperfeicoada - a
exemplo da Lei de Acesso & Informago —, o valor da Transparéncia se tornou imperativo dos
atos e decisdes dos poderes. E o Poder Judiciario da Bahia segue adotando medidas para
tornar a atuagao da Corte cada dia mais transparente. A atuagéio da Mesa Diretora do Tribunal,
com apoio dos setores administrativos, caminhou para ampliar a estrutura fisica, em ambas as
instancias, proporcionando uma Justica mais acessivel aos cidadéos e socialmente inclusiva.
As Unidades Judiciais que compdem o 1° Grau de jurisdig&o, como as Varas, os Juizados e
os Centros de Conciliagao, também s&o modificadas periodicamente, ajustando os servigcos
ofertados as mudancas da sociedade e as necessidades da populagio de todo o estado da
Bahia. Estamos falando de ferramentas mais modernas, como o Processo Judicial Eletrénico
e outros projetos integrados nos campos da tecnologia da informag&o, desenvolvimento de
dispositivos, implantago de aplicativos e o Projeto Unijud, plataforma que congrega todas as
ferramentas e suportes das novas tecnologias. E, principaimente, do Portal da Transparéncia.
£ através dessa ferramenta que o Poder Judiciario do Estado da Bahia garante o direito a
informagéo a todo cidaddo. Nesse espaco, é possivel encontrar informagdes sobre a gestéo
administrativa e financeira dos 6érgdos administrativos, incluindo os servigos auxiliares e
judiciarios dos tribunais baianos, de forma simples, objetiva, transparente e de facil navegacao.
Essas iniciativas, muitas vezes pioneiras, contribuem fortemente para o fortalecimento do
Poder Judiciério da Bahia e do Brasil, com reconhecimento do Conselho Nacional de Justiga
(CNJ) e de toda a sociedade civil.
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3. O pape! do Poder Judicidrio da Bahia no atual contexto social, politico e econdmico: a
importancia do Ranking da Transparéncia do CNJ.

O Estado Democrético de Direito ndo mais aceita uma postura omissa e passiva do Poder
Judiciario. A instituicdo deixou de ser uma forga distante da realidade social, tornando-se
participante efetivo da construcio dos destinos da sociedade e da nagéo, e responsavel
pelos interesses da coletividade. Como toda atividade publica, o Judiciario e seus atores sdo
controlados, principalmente pelo povo, que é a fonte do poder institucional. Poucas atividades
publicas no Estado modemo s&o mais aceitéveis para a populagéo e, portanto, sujeitas a
mais escrutinio do que a atividade judicial. Vivemos uma revolugdo na forma de fazer justica,
caminhando para uma transformac&o da estrutura e fungdo do préprio Judiciario, reformulado
pelas novas tecnologias digitais que transformam o conhecimento em ferramentas que
atendem as necessidades da sociedade.

Diante disso, o CNJ langa anualmente um ranking de Transparéncia para estimular as
instituicdes judiciarias a divulgarem suas informagdes & sociedade de forma mais clara e
padronizada, tornando o acesso aos dados administrativos mais facil e transparente. Em
2022, o Tribunal de Justi¢a do Estado da Bahia obteve uma taxa de resposta de 100% a 84
itens de avaliagdo, ocupando o primeiro lugar entre os tribunais mais transparentes do Brasil.
Este & o maior percentual alcangado pelo PJBA em 5 edigbes da premiagcdo do CNJ. Os itens
avaliados buscaram identificar, entre outros pontos, se os 6rgdos do Judiciario publicaram
suas informagbes quanto aos seguintes temas: audiéncias e sessodes de julgamento;
auditorias e prestacdo de contas; carta de servigos; gestéo de pessoas; gestao estratégica;
gestdo orgamentdria; informagdes ao cidad&o; acessibilidade; licitagdes; contratos; convénios
e instrumentos de cooperagdo; sustentabilidade; e tecnologia da informagao e comunicacao.
E importante dizer que a Transparéncia &€ um valor muito relevante e, também, uma cultura do
Tribunal. Por isso, ha especial esforgo da Mesa Diretora, Conselhos, Comissdes e Nicleos,
que trabalham coletivamente no Judiciério baiano para methorar a regulacdo e a transparéncia
judicial. H&, ainda, o importante papel da Comissao de Gestao do Portal da Transparéncia, ao
organizar e supervisionar o fomecimento de dados necessarios para a atualizagio do site. O
Portal da Transparéncia é a principal ferramenta para a sociedade civil obter informagdes e
melhorar o acesso dos cidaddos aos dados produzidos pelo Judiciario baiano. E uma forma
de aprimorar a gestéo publica e fortalecer o controle social.

4. Os objetivos e desafio da comunicagéo

Do ponto de vista da comunicagao, os esforgos do Tribunaide Justica da Bahia parademonstrar
uma gestéo transparente, proxima, pautada pelo dialogo regular e franco com a sociedade
e pela clareza de informagdes disponibilizadas reforcam atributos positivos que devem ser
percebidos para além da demanda pontual exposta no briefing: uma campanha institucional
simulada, sobre o tema “1° Lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de
Justica em 2022,

O objetivo da campanha se estende no sentido de que “garantir & sociedade o pleno acesso
a informac&o” é um propésito amplo, alcangado em modo continuo, na medida em que o
cidadao entende e adquire os beneficios da cultura da Transparéncia instituida peio PJBA:
obtengéo de informagdes de forma clara, concisa € padronizada acerca dos dados de gestao
do Tribunal. Assim, torna-se oportuno fazer uso da comunicagéo capaz de informar a toda a
populagéo da Bahia, capital e interior, sobre o0 1° Lugar no Prémio da Transparéncia e, n&o
s6 isso, deixar claro que o prémio é consequéncia de um conjunto de valores praticados
pelo Poder Judicidrio para se manter préximo do cidaddo baiano e fazer valer seus
principios institucionais e estratégicos para o bem publico. Para cumprimento desse objetivo,
desenvolvemos, a seguir, a nossa proposta de Estratégia de Comunicagao Publicitaria.
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Estratégia de Comunicag&o Publicitaria

O briefing desta Licitagcdo nos leva ao desenvolvimento de um caminho estratégico para a
comunicagéo que pressupde uma campanha institucional simulada para divulgagéo do “1°
Lugar no Prémio da Transparéncia do Conselho Nacional de Justica em 2022", obtido pelo
PJBA. O nosso plano de comunicagao deve informar o acontecimento e, em tempo, reforgar
o valor da Transparéncia como garantidora da sociedade ao pleno acesso a informacao e
gue traz beneficios diretos e relevantes ac exercicio da cidadania: poder obter informagdes
de forma clara, concisa e padronizada acerca dos dados de gestao do Tribunal de Justica
do Estado da Bahia.

1. Partido tematico e Conceito

A criacdo de uma campanha institucional sobre um prémio ja conquistado requer atengéo
especial. Embora o objeto seja datado — o Ranking da Transparéncia é de 2022 — a
justificativa da informagéo € atemporal. O valor, a cultura da transparéncia, € o ceme do
Partido Tematico. E preciso dizer a toda a populagéo baiana que ha uma relacdo de causa
e consequéncia: a conquista do prémio € resultado de esforgo coletivo e colaborativo do
corpo de magistrados e servidores do Poder Judiciario. Isso porque a instituicdo busca,
dia a dia, ser mais transparente para o cidaddo, alinhando-se as demandas da sociedade
contemporéanea.

Nesse sentido, a formulacéo estratégica da proposta de comunicag&o publicitaria deriva do
tema basico, apresentado em briefing — informag&o sobre a premiag¢éo no ranking do CNJ
ano-base 2022, mostrando que os esforgos impetrados para a conquista tém como objetivo
maior a garantia a sociedade do pleno acesso a informag&o. Portanto, h& aqui dois eixos
estratégicos que se articulam:

Eixo 1 — Esclarecimento: a informacg&o em si, quando a abordagem comunicacional privilegia
o enfoque didatico, objetivo e, claro, visando a compreens&o sobre o fato: O Tribunal de
Justica da Bahia é o tribunal mais transparente do pais.

Eixo 2 — Sensibilizagdo emocional: o refor¢o dos valores do Poder Judiciario da Bahia e
seu empenho para atender as demandas de informagéo clara, transparente, acessivel,
trazendo para a relagio PJBA e cidad&o baiano aspectos intangiveis, como credibilidade e
confianga.

Com isso, a nossa proposta parte da elaboragéo de um partido tematico em torno do
territorio do campo semantico de quatro palavras: AGILIDADE, EFICIENCIA, CONFIANCA
e RECONHECIMENTO. S&o termos que, destacados na campanha, personificam os
atributos do principal valor, a Transparéncia. A Transparéncia faz o Poder Judiciario da
Bahia ser mais agil, mais eficiente, mais confidvel e ganhar reconhecimento.

A formulagéo das palavras adota na campanha um lugar de destaque e que funciona como
um “primeiro tempo” do Conceito. E um elemento visual de impacto nas pegas, uma grafia
gue sobrepde o elemento humano. E o cidaddo e a cidada, representantes da sociedade
piural e diversa, quem demandam cada aspecto representado pelas palavras. O elemento
traz integragéo e ludicidade & campanha e valoriza na comunicag&o a forga dos atributos
institucionais do Tribunal. E todas essas dimensdes do partido tematico levam ao Conceito:
E O QUE OS BAIANOS GANHAM COM UMA JUSTICA CADAVEZ MAIS TRANSPARENTE.
Um conceito direto, objetivo, conciso, claro, que complementa cada palavra destacada. E
o “segundo tempo” de uma expresséo conceitual ampliada e que se aproxima do publico
porque trata do beneficio. O que as pessoas desejam de uma instituicdo, de um poder
publico, elas ganham do PJBA a partir da Transparéncia.

A assinatura “1° LUGAR NO RANKING DA TRANSPARENCIA DO CNJ” atesta a informagao
com destaque.

Partido grafico: trabalhamos a identidade visual com um background humanizado e a
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composicédo cénica do elemento-chave, que € a palavra-atributo, sobreposta as fotos das
pessoas com expressao positiva, vibrante, de alegria e satisfagéo. As tipografias empregadas
para 0s textos sdo marcantes, exploradas em titulos e itens de destaque. Obtém-se uma
representagao visual limpa, concebida a partir de conjunto textual e imagético criado para
conciliar de modo harménico e convidativo ao cidadio as mensagens que busca transmitir.
O resultado gréfico revela-se arrojado e impactante, estendendo-se as demais solugdes
estéticas da campanha.

2. Principais pontos da Estratégia de Comunicacao

2.1. O que dizer; a comunicagéo criada concebe uma linha de campanha para o Tribunal de
Justica da Bahia voltada & informag8o e sensibilizagéo da sociedade sobre o 1° Lugar no
Ranking da Transparéncia no Conselho Nacional de Justica em 2022 e sobre a importancia
da cultura da Transparéncia pela instituigio. O intuito é reforgar o entendimento da populagao
sobre a relagdo de causa e consequéncia: uma cultura de Transparéncia leva beneficios a
populacéo, atendendo suas demandas de uma Justica com facilidade de acesso, com mais
agilidade, na qual ela pode confiar. E atende democraticamente, com o conjunto de todos
esses atributos, a todos os baianos.

2.2. Aquem dizer: a proposta dialoga com o pUblico-alvo da campanha, toda a populagao da
Bahia — Salvador e Regi&o Metropolitana (RMS) e interior do estado, classes ABCD, maior
de 25 anos, ambos os sexos, e todas as pessoas que vivem no estado, trabalhando ou
estudando. Como publico secundario, dentro desse universo, 0s servidores e stakeholders
do Poder Judicidrio, que acessam as informacdes e dados disponibilizados no Portal da
Transparéncia.

2.3. Como dizer: o desenvolvimento estratégico da campanha, como pode ser observado nos
desdobramentos das pegas, langa m&o de canais integrados de comunicagéo, combinando
os meios online, offline, agdes de ndo midia e recursos préprios do Tribunal de Justica da
Bahia. Para tanto, a campanha é adequada aos diferentes pontos de contato, apresentando
variagoes de apelos e contetidos a fim de que a abordagem ao cidadao seja convincente,
correta e assertiva. A selecdo de meios contempla midia de massa, internet, midia OOH e
recursos proprios da comunicagéo, assim distribuidos: midia de massa: TV aberta; internet:
banner para o site do TJBA, cards para redes sociais, banner para portais e blogs e spot
para Radio Web e Spotify; @ OOH: Outdoor.

2.4. Quando dizer: a comunicagdo compreende 30 dias, de 1° a 30 de juiho de 2023.

2.5. Instrumentos, ferramentas e meios de divulgacdo a serem utilizados: teremos um
conjunto de pecas corporificadas, reforgando o conceito da campanha e destacando a
premiag3o. As pecas corporificadas s&o seis: 1) Filme de 15”, para TV e Internet, destacando
as palavras “Agilidade”, “Eficiéncia” e "Confianga”; 2) Outdoor, destacando a palavra
“Agilidade”; 3) Card para redes sociais, destacando a palavra “Eficiéncia’; 4) Banner para
sites e blogs, destacando a palavra “Confianga”; 5) Banner para o site do TJBA, dirigido ao
publico interno do Poder Judiciério, destacando a palavra "Reconhecimento”; e 6) Spot de
30" para Radio Web e Spotify.

2.6. Produtos e servicos necessérios para atender a proposta, na forma de: definicbes
sobre o contetido: desdobramentos posteriores da campanha e diretrizes gerais sobre os
supartes:

Aespecificidade e o direcicnamento do briefing pedem uma campanha com conteudo objetivo
e direto, que cumpra as fungdes de informar & populagéo sobre o prémio e tangibilizar o
atributo da transparéncia, t&o bem cuidado e valorizado pelo Tribunal. Isso € feito com a
adocdo de palavras-chave com titulos destacados e complemento do conceito, amarrando a
frase. Em pegas onde cabem texto de apoio, a mensagem se amplia, detalhando a atuagéo
do PJBA para a conquista, a importancia da transparéncia para o Poder Judiciario e os
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beneficios para a populagéo dessa cultura.

A campanha permite eventuais desdobramentos posteriores, na medida em que o valor
em questao é institucional, proprio da instituicdo, independente da premiacio. Além disso,
as palavras em destaque s&o atributos que a opiniao publica demanda por senso comum,
recorrentemente, do Poder Judiciario.

Por fim, os suportes e ferramentas de comunicagac utilizados foram selecionados por
diretrizes técnicas de Midia, considerando critérios como audiéncia, cobertura geografica,
alcance e frequéncia. Foram considerados aspectos como economicidade e relevancia dos
pontos de contato, de modo a apresentar uma campanha integrada em distintos ambientes
comunicacionais, com suportes convencionais (offline) e digitais (online), adequando as
pecas aos multiplos canais.

Ideia Criativa

I. Relacao das seis pecas corporificadas da campanha:

1) Filme de 15" - Pega para TV e Internet, destacando as palavras “Agilidade’, “Eficiéncia” e
“Confianca”, atende a cobertura do publico geral. Fungao tatica: reforga o partido tematico e
conceito, chama a atenc¢do para as palavras-atributos, relacionando-as com a transparéncia
e os beneficios para o cidadao.

2) Outdoor — Peca de OOH, destaca a palavra “Agilidade” e refor¢a o conceito da campanha.
Funcdo tatica: cobertura do publico que circula e trafega nas vias publicas da capital e
cidades da RMS e interior de grande adensamento populacional, imprimindo impacto visual
a campanha.

3) Card para as redes sociais ~ Pega que reforga o conceito e destaca a patavra “Eficiéncia’.
Funcgao tatica: informa a campanha no ambiente digital, aumentando a visibilidade a partir
do engajamento na rede social. Sera também postado nas redes sociais proprias do TJBA.
4) Banner de internet — Pega de formato 300x250px, para sites e blogs, destacando a
palavra “Confianca’. Fungdo tatica: ampliar a capilaridade da campanha no ambiente digital,
atingindo o publico de portais e blogs de relevancia e audiéncia.

5) Banner de intemet — formato 647x374px, para o site do TJBA, dirigido ao publico interno
do Poder Judiciario, destacando a palavra “Reconhecimento”. Fungdo tética: informa a
campanha no ambiente digital, aumentando a visibilidade, com direcionamento de conteudo
para o publico que constitui o Poder Judiciario e que corrobora com a manutenc&o de dados
e informagdes transparentes.

B) Spot de 30" — Peca para Rede Rédio Web e App Spotify. Fungéo tatica: ampliar a
campanha no ambiente digital, promovendo a experiéncia sensorial da escuta e gerando
impacto.

As pecgas da campanha adequam-se aos recursos proprios de comunicagéo, notadamente
site e perfis de redes sociais.



Estratégia de Midia e N&o Midia

A Estratégia de Midia e Ndo Midia segue o objetivo de comunicagéo indicado no briefing:
garantir & sociedade o pleno acesso a informacgéo de interesse publico, estabelecendo
um dialogo entre o PJBA e os cidadéos. Para isso, a entrega de midia sera democratica
e distribuida em diferentes meios e canais para o target primario. pessoas de ambos os
sexos, das classes ABCD, acima de 25 anos, durante 30 dias, na Bahia.

Vivemos na era all line, na qual o online e o offline se complementam em um cenario de
consumo de midia diversificado. Tudo esta conectado. Dito isso, a Estratégia baseia-se
em 3 pilares, integrados com as agdes apontadas no Raciocinio Basico e direcionadas na
Estratégia de Comunicacgéo:

1) Alcance: prioriza meios de ampla penetragao e cobertura.

2) Frequéncia: com meios que potencializam a repeticdo das mensagens junto ao target,
reforcando o entendimento da comunicagao ao longo dos 30 dias.

3) Visibilidade: meios que estejam na rotina das pessoas e em plataformas digitais, o que
permite a segmentacdo e a mensuragdo da campanha de forma mais rapida e eficaz.

Os meios Televisao, Out Of Home (OOH), com Qutdoor e Digital apresentam maior poder
de alcance mais rapidamente. Kantar IBOPE | {Anexo 1 - Penetracdo). Por isso, compdem
a estratégia para massificar a campanha.

Os meios TV e Internet sao responsaveis pela disseminagéo de informagdes, segundo
estudo do MindMiners {Anexo 2), o que baliza a escolha pelos dois meios para a Estratégia.
ATV acompanha as pessoas ao longo de anos e segue como 0 maior meio em capacidade
de alcance e eficiéncia em todas as camadas sociodemograficas do pais. No Digital, o
alcance seré por clusterizagao e/ou geolocalizag&o, possibilitando a interagdo com o publico
e, consequentemente, 0 engajamento, tendo como ponto de contato final o site do TJBA. O
outdoor completa a estratégia nas ruas, impactando o target durante sua mobilidade.
Assertividade, objetividade e economicidade s&o as palavras-chave da tatica de midia.
Com apenas seis pecas estaremos presentes em uma variedade de meios e veiculos,
otimizando os custos de produgdo e aumentando a capilaridade da campanha.

Na TV, que oferece alta visibilidade em curto prazo devido aos bons indices de audiéncia,
teremos veiculagdo na emissora de maior participag@o no target (Anexos 3A e 3B), com



exibicdo nas 6 emissoras que compdem a Rede Bahia/Globo, cobrindo todo o estado.
O filme de 15" sera exibido de 01 a 30 de julho, obtendo 200 TRPs.

Na Internet, estaremos em multiplos canais digitais (sites, redes sociais, aplicativos etc.). No
YouTube, teremos o filme de 15”. Nas redes sociais mais relevantes, Instagram e Facebook
(Anexo 4), estdo previstos filme de 15" e card 1.080x1.080px.

Para a midia programatica propomos uma wishlist, que seleciona sites, portais e blogs
com relevancia na Bahia. Neles, sera programado um banner de 300x250px (adequado
para desktop e mabile). O filme de 15" sera exibido na Rede de Videos Programaticos
e o spot de 30" na Rede de Radio web. Vale ressaltar que a tatica de midia valoriza o
audiovisual, que possui melhor performance, privilegiando a veiculagéo do filme de 15" em
vérias plataformas (Facebook, Instagram, YouTube e Rede de Display), além da televiséo.
Para WhatsApp, atingiremos o target com disparo do card 1.080x1.080px, com até 400
caracteres de texto. A mesma pega pode ser também disparada em grupos de servidores
do PJBA para ampliar a visibilidade da acao.

O Spotify sera mais um ponto de contato e impacto, ampliando a escuta do spot 30" para
além das radios web.

OOH: entre todas as opgdes, o outdoor é a que tem melhor impacto visual e desempenho
(Anexo 5). Serd programado na capital, Regido Metropolitana e Feira de Santana,
aproveitando a densidade demografica para maior visibilidade e alcance.

Como N#o Midia, teremos um banner de 647x374px no site do TJBA. A pega se dirige ao
publico interno e impacta também o publico externo que o visita, seja espontaneamente em
busca de seu conteudo ou direcionado pelas demais pegas da campanha (Anexo 6 - Mind
Map Digital).

Importante pontuar que todas as pegas da campanha podem ser adaptadas para formatos
digitais e poder&o ser publicadas nos canais oficiais do TJBA como recursos préprios.

O valor total da campanha é de R$ 299.991,55, para proposta pensada desde o partido
tematico aos formatos que se aproveitam em multiplas adequagées aos veiculos. Assim,
foram utilizados apenas 6% da verba em produgéo, intensificando ao maximo o investimento
em midia, que ficou com 94% dos recursos. E isso que garante a entrega de uma Estratégia
de Comunicagéo inteligente e eficaz.



Anexo 1

Penetragcdo do meio no total da populagao
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Anexo 2

MindMiners - Consumo e Informagao
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TV Aberta Redes Sodafs Portais Ontine de Notlclas

Fonte: MindMinersfjan/20.



Anexo 3A

Cobertura geografica de TV

Domicilios com TV (apenas TV, sem satélite)

|

Band

SBT 91,20%
§ N
i i
| i :
4 Record 93,35%
f | | L
Globo 98,66%
i i ; 1
75,00% 80,00% 85,00% 90,00% 5,00% 100,00%

Fonte: Base: JoveData: Atualizado em 2020.

Anexo 3B

Participacdo de audiéncia de TV

Participacdio de Audiéncia - Salvador - Target: AS ABCDE 25+
60.00% 55,00% ‘

N

50,00%

40,00%

30,00% 26:00%

20,00% v
10,00%

10,00% e - 3.00% 5,00%
A [

000%
! Globo Record 88T Band Outras

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2020 | — abrilf2023. Filtro: total populiagdo 12a 75 anos —
Amostra Salvador (3.222.000).
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Anexo 4

Alcance das Redes Sociais

80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30.0
20,0
10,0

00

1000 -
GO0 et

Top 6 - Ranking Nordeste - Redes Sociais

87,2

84,2
=

el

Facebook Instagram

Bytedance (TikTok) Twitter
WPopulagdo Toml Digital  wDesktop  ®Mobile

Pi

25,7

I s 128190 42

interest Linkedin

Fonte: Comscore Madia MyMetrix Multi-Plataform, Regido Nordeste, Totat da Populagao Digital, abril/2023, ldade 25+ / Total
Populagio Target: 104.589.325 pessoas / Total Populagfio Social Networking: 102.472.938 pessoas.

Anexo 5

Penetragdo OOH ~ Ultimos 30 dias por formatos

Penetragao - Grande Salvador Ultimos 30 dlas por formatos

1
Elevadores [ 7.9% _ i
. r
[ N .
Transportes (busdoox) §° - N ™1 85.0%
Grandes ?ormatos {outdoor - paingis) N 5 o ) 92,0%
Penetragdo TT QOH R - e ] 95,4%
! ] i ]
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0% 120,0%

Fonte: Kantar IBOPE Media — Target Group Index — BR TG 2020 | —janeirof12- dezembroﬂ 9Filtro: totat populagao 12a
75 anos — Amostra Salvador (3.222.000).
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DA BAHIA
TRIBUNAL DE JUSTIGA DO ESTADO DA BAHIA
CAMPANHA: PA N° TJ-ADM-2022/68910 - CONCORRENCIA PUBLICA N° 006/2023

[ SHARE DE PARTICIPACAO - TELEVISAO |

[ EMISSORAS | TOTAL | Share da Verba TV | Share IBOPE* ]
TV BAHIA (GLOBO) R$ 163.968,00 100,00% 58%
TV ITAPOAN (RECORD TV) R$ 0,00 0,00% 27%
TV ARATU (SBT) R$ 0,00 0,00% 11%
BAND TV (BAND) R$ 0,00 0,00% 4%
[ TOTAL | R$16396800 | 100% | 100% |
[ OuTRAS EMISSORAS I | in 0% |
[ TOTAL GERAL | RS 163.968,00 | 100% | 100% |

*Target: AS /| ABCDE / 25+

j % e 13
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Facebook / Instagram - Feed de Noticias
Facebook / Instagram - Feed de Noticlas / Storfes / Reels
Segmentagio: Interesses

Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Storfes / Reels
‘Segmentaglio: Geolocalizado

Facebook / Instagram - Feed de Noticias / Storfes / Reels
;!mmm:nmmm.

Twitter - Feed de Noticlas

!Lﬁnm-mum-

Tinder - Feed de Noticias - Native

IkTok - Feed de Noticias

Wl 222203 9203 ¢ ¢

)
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TABELA DE PRECO

M programa de parceria para comercializagdo de ag&es de
a WPP, SMS e FlashSMS. O comissionamento acordado & de 20% sobre os

RS$0,25 R$0,22 RS0,22
De 30.000 & 200.000 R$0,20 R$0,18 RS0,18
De 200.000 3 600.000 RS0,18 R$0,16 RS0,16
Acima de §00.000 R$0,15 RS0,13 RS0,13

NHATSAPP - 2

ns (texto + video/dudio/imagem/pdf/contato). Consulte figurinhas.

Filtros -> Sexo, faixa etaria, dasse sodal e localizagio (Estado, Cidade, Bairro, CEP...)

no prazo de 3 dias Uteis apos o recebimento do

gem/video/audio, texto e base/filtro) da campanha
horas uteis de antecedéncia.

do em até 72 horas Uteis apos a agao com os logs de
(WPP) ou somente entrega (SMS). Fornecemos

]

whatsNow MarTech
1) 99660 2226 | Email: marketing@whatsnow.com.br

Oferta WhatsNow:

Solucao de comunicagdo via WhatsApp & SMS
para acdes de relacionamento nas bases
dos clientes ou comunicagoes da
marca com seu publico-alvo!

WhatsApp & SMS

MITADO
ATIVOS

3¢ Soc

Renca
Nogotivado ou Posifive
Relatério

LGPDQ

" /[|MARCO CIVIL
\\Q' DA INTERNET

WhatsNow MarTech
WhatsApp: (11) 99660 2226 | Email: marketing@whatsnow.com.br

¥

O &
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21


https://v3.camscanner.com/user/download

s 9
-
‘ Abesbends e 14768/ 3000

Lista de Precgos | Abril

Lista de pregos valida para compras re siradas em Abedl 2073

HORA
e
LR
1L &)
MAVO
rm
Grw

»O)
NiSH
YARA
VAL

N
mv:
L3
MNAC

L Ple
Naor

[

LY

THA
02

HoLY

HORA LM
KIRsAL DA SANA
BOM (1A BRASH
INCONTRO
M voo!

BAHLA MEA) (2A
GLOBO 1WPORTE
MFORM AL N
MOVEILA DA YARDE
BURSAD DA TARDE
VALE A PERA VIR OFf NOVD
WOVELA |
MV
NOVELA
JORMAL NACIONAL
NOVILA I8
NOVLLA 11 - FINAL
MNTAL
16 BROTHER RRASIL
B4G BROTHER BRASIL - FINAL (ABRIL
TELA QUENTE
SHOW DE SEGUNDA
CINE HOLLW DY
SHOW DETERCA B
PROVSSAD REPORTER
FUTEBOL
CINEMA ESPECIAL
SHOW DE QUARTA I
SHOW DE QUINTAL
SHOW DE QUINTA I
GLOBO REPORTER
SHOW DE SEXTA N
JORNAL DA GLOBOD
CONVERSA COM BIAL
REBATIDA DE NOVELA
COMEDIA NA MADRUGADA

GLOBO REPORTER - REPRISE
CONEXAD BAHIA
BOM DIA SABADO
£ DE CASA |
EDECASAT
€ DE CASA M
IAOSAICO BAIANO
FUTEBOL
CALDEIRAO
NOVELA | (SABADO)
BATV (SABADO)
NOVELA Il (SABADO)
JORNAL NACIONAL (SABADO)
NOVELA [l (SABADO)
ALTAS HORAS
SUPERCINE

BAHIA RURAL
VEOUENAS EMPRESAS
GLOBO RURAL
AUTOESPORTE
ESPORTE ESPETACULAR
TEMPERATURA MAXIMA
THE VOICE K105 (A partir de 09/04)
THE MASKED SINGER (AL 0 dis 09/04)
FUTEBOL
CAMPEDES DE BILWETERIA
DOMINGAD
FANTASTICD
VAL QUE COLA
DOMINGO MAOR

LA

i

MG/
G/
MG/
MG/AY
MG/AAN
Wa/sAN
/s
Sa/sx
o/
MG/
SEG/SX
SEG/SX
SLG/SHX
MG/
X
SLG/SEX
SEG/DOM

SEG
566
TER
TER
TER
QuA

0400
. O6)
o4 30
LB )
1048
1045
1o
1
a0
15
1048
(LLY
1210
1940
030
2130
21:30
1335
2:3%
2235
2315

22.45

2350

2315
22:35

22:35
2335
01:00
01:30
02:00
02:45
05:55
06:50
07:20

07:30

08:35
09:25
10:00
12:30
14:30
1550
1550
1550
18.05
2030
2300
2325

LisL00

§ 80700
478100
118600
136900
186,00
158800
675600
451600
110,00
0. 102,00
15.002,00
17.399,00
16.9%7,00
1702300
29.203,00
32.741,00
6.430,00
24.511,00
31.635,00
9.582,00
10,187,00
10,187,00
10.187,00
493,00
14.887,00
10.882,00
7.910,00
10.187,00
7.910,00
13.661,00
6.430,00
3.139,00
1.641,00
883,00
£83,00
577,00
110,00
1.332,00
2.287,00
2.556,00
3.078,00
5.314,00
8.385,00
5.566,00
10.324,00
14,826,00
12.813,00
22.086,00
21.655,00
5.731,00
2.228,00
1.643,00
1777,00
2.492,00
4.205,00
5.304,00
552000
5,713,00
7.162,00
13.335,00
5.520,00
13.569,00
2241800
4.757,00
4.757,00

119,00
590,00
215,00
684,00
122,00

157000
148100
1711,00
1.144,00
4%6,00
094,00

1181,00

1871,00

231100

429200

413400

463000
996,00

3450,00

A4.A454,00

1.249,00

1.515,00

1.515,00

151500
747,00

2540,00

1.418,00

1.146,00

151500

1.146,00

1487,00

996,00
357,00
225,00
128,00
128,00
161,00
263,00
316,00
557,00
622,00
749,00
993,00
1584,00
1202,00
1615,00
2.220,00
1.849,00
3033,00
2603,00
892,00
421,00
424,00
441,00
988,00
1.185,00
1.250,00

983,00
1.178,00
1.007,00

252000
983,00

2565,00

341400

180,00
ATT00
485,00
817,00
630,00
118400
981,00
1.047,00
700 OO
40,00
104,00
2.104,00
167100
200100
3.608,00
179,00
401500
$13,00
2.805,00
3,621,00
1.170,00
1.219,00
1.219,00
1.219,00
624,00
1.932,00
1.329,00
970,00
1219,00
970,00
1.515,00
813,00
321,00
260,00
108,00
108,00
211,00
270,00
270,00
439,00
490,00
591,00
680,00
1.073,00
1.054,00
1.455,00
2.008,00
1.554,00
2.602,00
2.126,00
756,00
448,00

268,00
262,00
878,00
813,00
879,00
796,00
82400
819,00

1.706,00
796,00

1.691,00

2.739,00
497,00

168,00
453,00
42,00
517,00
718,00
199400
1.246,00
124700
831,00
AR00
730,00
1.997,00
200500
199700
3.721,00
182500
4.120,00
915,00
3,109,00
401300
1.234,00
1.294,00
1.294,00
1.294,00
657,00
2.050,00
1.401,00
1.029,00
1.294,00

178,00
78,00
339.00
27400
313,00
718,00
$48,00

333,00

545,00
445,00
558,00
445,00
602,00
431,00
160,00

263,00

Lsoia ] eeoowawa | ow | wowwwo | wvea | v | orvic | owvsu | rvse | wvos | estavo | iwiewion |

163,00
118,00
333,00
249,00
315,00
735,00
712,00

717,00
524,00

524,00
858,00

21600
147,00
58,00
58,00
125,00
118,00
118,00
194,00
217,00
261,00
379,00
581,00
487,00
758,00
1.074,00
1.002,00
1.517,00
1.374,00
379,00

2141900 1.158,00
5.919,00 1022,00
7.615,00 2.834,00
5.447 .00 2.261,00
6.067,00 2.698,00
11.787 00 5.601,00
12.556)00 4.963,00
12 063,00 5.307,00
8.063,00 3.547,00
5.445,00 2132,00
10.051,00 3.349,00
23.216,00 8.124,00
28.274,00 10.875,00
25434 00 8.497,00
42.11000 15.087,.00
24 462 00 15.229,00
49.320,00 16.579,00
1002500 3595,00
36.886,00 12.375,00
47,609 00 15.974,00
14,346 00 4.764,00
1543500 5.248,00
15.435,00 5.248,00
1543500  5248,00
8.186,00 2.693,00
2334300 8.456,00
16.292,00 5.410,00
12.024,00 4.114,00
15.435 00 5.248,00
024,00 4.114,00
19.632,00 5.971.00
1002500 359500
4.569,00 1.430,00
2.687,00 1.046,00
1.342,00 459,00
1342,00 459,00
1367,00 790,00
2.155,00 1.045,00
2.430,00 1.098,00
4.135,00 1848,00
4.620,00 2.064,00
5.565,00 2.487,00
8.422,00 3.108,00
13.365.00 4.984,00
9.878,00 4.312,00
1618100  5857,00
23.107,00 8.281,00
19.667,00 6.854,00
33.77400  11.688,00
31.568,00 9.913,00
8.852,00 3.121,00
4,015,00 1.787,00
3.025,00 1.382,00
3.261,00 1.484,00
6.414,00 3.922,00
8.095,00 3.890,00
'9.494,00 4.190,00
9.055,00 3535,00
9.468,00 3.755,00
10.671,00 3.509,00
21.169,00 7.834,00
905500 353500
21.413,00 7.844,00
3424300 1182500
6.886,00 2,129,00
688600 212900

o

parn Al de 202

A5 0 60" o 1500
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Lista de Pregos | api R

ede_
Uista de pregos vilida Para compray realizadas om Abeil 2023 P B g .a \
Tojeta!
Atuairada sev 14/03/200)

m PROGRAMA ml
HOM HORA U 630,50 159,50 140,00 mmmummi.w%
- PR = %0 184830 9800 .50 226,50 139,00 1900 20505 e
A BOMDIA parsi SEG/sEx 0830 e T ™ PP, 169,50 ' .
£ 166,50 3180750 1417,00
ENCT ENCONTRO SEG/SEX 0930 159300 1,00 264,50 25850 137,00 W0 ams m'w
Mavo MAIS voct SEG/sEx 10:45 168450 361,00 115,00 159,00 156,50 15750 3 nn:so l‘as'm
LYY BAHIA MEIO g SIG/sAn 14 109300 785,00 $92,00 697,00 339,00 167,50 Saiso G
GEsp GLOBO ESPORTE SEG/sAn 1100 569100 111075 735,75 934,50 411,00 5300 94100 372600
1440 2258,00 572,00 350,00 416,50 200,50 M0 s ;g
TARA SESSAO DA TARDE SEG/SEX 15:30 165650 700 240,00 241,00 153,50 15350 2% 1066,00
VALE VALE A PEMA VER DE NOVO SEG/SEX 16545 1381,00 496,50 402,00 365,00 212,00 19900 s@550  1e480
Nism NOVELA | SEG/SEX s 131900 16397 15700 147 62675 75525 1741200 eomico
PIv2 BATY SEG/SEX 19:10 DOO 21517 0w 10128 98450 IS0 2120550 misezs
Nigw NOVELA & SEG/SEX 19.40 270278 amaas gson 149025 712,50 9%00 1907550  earazs
mac JORNAL NACONAL SEG/SEx 0% 2026725 321900 2.706,00 790,75 120750 139200 L5850 1131525
N2oM NOVELA B SEG/SEX 2130 BOUTS 310050 279675 186875 126538 130950 N5  nangs
N20¥ NOVELA 1 - FinaL SEx 130 MSS575 347250 3013 109000 136275 yag775 369%00 1243425
A MINESERIE SEG/SEx 133 321500 498,00 406,50 457,50 21550 2000 souse 17750
§G BG BROTHER BAASI, SEG/DOM 2238 1838325 258750 23097 0L 10875 13m0 7766450 928125
BGE G BROTHER BRASIL - FINAL (AR . 2235 BI6B 300 271575 300975 132150  jsenc0 3570675 1188050
TELA TELA QUENTE SEG 215 7.186,50 936,75 877,50 92550 360,00 47325 1075950 357300
HHO2 SHOW DE SEGUNDA SE6 - 5.09350 757,50 609,50 647,00 271900 MO 77750 28800
HOLY ONE HOLLWDY TER 245 509350 757,50 609,50 647,00 27900 300 710 2
™08 SHOW DE TERCA & TER = 5.00350 757,50 609,50 647,00 279,00 3O 70 26400
PROF PROFISSAO REPORTER TER 2350 274650 anso 312,00 328,50 166,50 16600 409300 1G5
FGGe FUTEBOL Qua 220 126525 190500 144900 1537,50 666,00 50 Us72s sz
one ONEMA ESPECIAL QUA - 5.441,00 709,00 664,50 700,50 mso 358,50 .00 270500
SHOS SHOW DE QUARTA 1 QUA 235 395500 573,00 485,00 514,50 2250 200 60000 205700
s SHOW DE QUINTA | aul 235 5.093,50 757.50 609,50 647,00 279,00 B0 70 2:400
SHOS SHOW DE QUINTA 0 00:05 3.955,00 573,00 485,00 514,50 222,50 28200 &012,00 2057.00
REFO GLOBO REPORTER 2135 6.830,50 743,50 757.50 754,50 301,00 42900  9mEm 208550
SSuP SHOW DE SEXTA Il SEX 235 321500 498,00 406,50 457,50 215,50 22000 So01250 179750
K0 JORNAL DA GLOBO SEG/SEX 01:00 235425 267,75 240,75 28,00 120,00 18200 4878 1omso
Ay CONVERSA COM BIAL SEG/SEX 01:30 820,50 11250 130,00 128,00 79,00 750
NOVR REBATIDA DE NOVELA SEG/SAB 02:00 44150 64,00 54,00 57,50 25,00 2,00 71,00 0350
OusD COMEDIA NA MADRUGADA SEG/SEX 0245 44150 54,00 5750 25,00 29,00 671,00 2950
GREP GLOBO REPORTER - REPRISE S48 05:55 288,50 80.50 105,50 85,00 6050 62,50 683,50 9500
coNe CONEXAD BAHIA sS4 06:50 555,00 13150 135,00 117,00 80,00 5900 107750 52250
BOMs. BOM DA SABADO sds 07:20 666,00 158,00 135,00 117,00 80,00 5300 121500 $49,00
st € DECASA| sks 114350 278,50 219,50 218,00 111,00 .0 2005 %2400
s EDECASAN ss 09:00 1278.00 311,00 245,00 24350 124,00 10850 231000 103200
s EDECASA W ske 10:30 1S90 3% % miso e 1050 2ms0 nas
MOSA MOSAICO BAIANO shs 14:10 2657,00 496,50 340,00 347,50 180,50 18950 400 1ssepo
GG FUTEBOL S4B 628875 118500 804,75 79,00 430,50 43575 100675 1m0
o CALDERAQ S4B 16:45 417450 %0150 790,50 83325 34350 38525 7a0850 32340
NiBs NOVELA | (SABADO) S48 18:35 778300 121125 109125 1057,50 48425 S&850 a7y qamgs
PI2s BATY (SABADO) . shs 19:20 1111950 166500 150600 150075 73350 80550 1233025 621078
es NOVELA 1 (sA8400) s 1945 SEO9TS 138675 L1650 1667 smw 7sase warsas 514050
l;s MMM A8 2030 1656450 227475 195150 241500 9700 11T 2533050 arso0
205 NOVELA 8 (SABADO) shs 2125 1628125 195225 159450 196350 8400 10050 2367800 7,.3.,:
u.u‘ ALTAS HORAS sAs 310 429825 669,00 567,00 58425 23628 425 653,00 a_:o.
g suPEROINE sAB 01:00 111400 21050 24,00 2700 116,00 U600 200750 150
RURA BAHIA RURAL ooM 07:30 8215 212,00 134,00 141,00 1225 8150  1suso 691,00
. - DoM 08:00 888,50 22050 181,00 158,50 9700 8500 163050 M200
Lo il : 124600 494,00 439,00 454,00 268,00 30600 320700 19100
i ienid i - A 8925 375 3600 somas  2swso
AUTO MIOESIORTE M S p— — e 72108 114250
1000 397800 937,50 659,25 763,50 39525 387.00 120,
£ et - 737,25 597,00 740,25 288,00 8875 67 265128
YA TEMPERATURA MAXMA ooM :: :::‘: B ™0 6% 280 a0 2m6s
—- — : 15:50 537150 75525 514,25 648,00 28200 3225 800325 26308
MASK THE MASKED SINGER A boids 1890,00 127950 1.398,00 615,00 69300 1587675 587550
FGGD FUTEBOL DOM 15:50 i o e 2400 875 67925 265125
i A — == o 1::::: 19175 126025 13450 6025 6825 1603975 Ss8100
- . — :: u‘n a‘,so 256030 20%25 2192 B L0 sems  asears
FANT FANTASTICO x s T ks 20850 2850 13150 12800 344300 108450
COLA VA QUE COLA
DOMA

-

_ - 344300
MAOR 2328 237850 31100 4850 2550 13150 12800 106450
DOMINGO T
P o Progee vitse pans o - Abei 6o 2023 03 45" ¢ 60" s30 1,50 200 dos comercia de 30", respectivaments.

(28 m—wmmmx&—--mm.mmn——m-mn
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Lista de Precos | abril Rede_

Bahia
" preqen vilida para compras realizadas em Abril 2023 Projeta!
Ascalizada oo 14/00/2023

RS TS TN AT T T
HORA HORA UM SEG/SEX 04:00

126,00 120,60 57.60

6745 14355 7135 10emss 521,10
BPRA JORNAL DA MANKA SEG/SEX 0600 175365 26820 21465 20185 125,10 9810 286355 909,90
NamA BOM DIA BRASIL SEG/SEX o830 215145 66,75 308,25 297,50 152,55 14985 142675 177530
s ENCONTRO Sea/sex 0930 143370 0780 24188 8 123,30 1205 245115 10174
MAVO MAIs voct SEG/sex 1045 151605 324,90 283,50 323,10 140,85 14175 273035 121410
PV BAHIA MEIO DI SEG/SAB 1145 2780,70 106,50 53280 627,30 300 3075 530435 252045
GESP GLOBO ESPORTE SEG/sAB 13.00 141460 666,45 441,45 560,70 246,60 32040 5.650,20 2235650
o JORNAL HOIE SEG/SAB 1328 1.040,20 16,95 7115 561,15 77000 31590 542835  238m15
NiSH NOVELA DA TARDE SEG/SEX 14:40 2032,20 51420 315,00 37485 180,45 105 362835 1596,15
TARA SESSAD DA TARDE SEG/SEX 1530 1.490.85 250,20 216,00 216,90 13315 138,15 245025 959,40
VALE VALE A PEMA VER DE NOVO SEG/sEx 1645 3.015,90 445,85 361,80 328,50 190,80 179,10 452195 150705
NisH NOVELAL SEG/SEX 1828 6.791,40 9BAS 946,80 98,65 375,75 45315 1044720 365580
PTV2 BATV SEG/SEX 1910 782955 129465 120195 121275 593,10 59130 1272330 489375
L NOVELAR SEG/SEX 19:40 762165 103995 90045 94,15 47750 56160 1144530 34365
INAC JORNAL NACIONAL SEG/SEX 2030 1216035 153140 1.623,60 167445 72450 83520 1894950 678915
g NOVELA W SEG/SEX 2130 1315485 186030 167805 172135 759,15 83430 2000790 685305
N20F NOVELA 1 - FINAL SEX 2130 14.73345 2.08350 1.806,75 1854,00 B1765 B98SS 2219400 746055
] MINISSERIE SEG/SEX 2335 2893,50 448,20 365,85 175 19395 19800 451125 161775
=) BIG BROTHER BRASIL SEG/DOM 2235 11.029.95 155250 126225 139905 614,25 740,70 1653870 556875
BiGr 8IG BROTHER BRASIL - FINAL (ABRIL) - 235 1423575 200430 162945 180585 792.50 95580 2142405  7.12330
TELA TELA QUENTE SEG 2315 43119 562,05 526,50 555,30 216,00 28395 645570 214380
sHOZ SHOW DE SEGUNDA SEG > 4584,15 681,75 548,55 s8230 251,10 29790 694575 236160
HoLY CINE HOLLIUDY TER 2245 458415 631,75 548,55 582,30 251,10 29790 654575 236160
PROF TER
. S
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TABELA DE PRECOS
OUTDOOR

OUTDOOR - PRACA SALVADOR
VALOR POR BI-SEMANA

OUTDOOR - PRACAS: LAURO DE FREITAS - SIMOES FILHO - CAMACARI
VALOR POR BI-SEMANA

Av. Centendrio, n° 2411, Condominio Empresarial
(entendrio, salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor
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OUTDOOR

Bi-semanal, com infcio aos sdbados. Instalagdo: de sdbado a tera-feira, desde que os cartazes
estejam nas exibidoras na quinta-feira que antecede a colagem.

As compras de espagos devem ser realizadas através de reservas com negoclagdes, ndo sendo
aceitas compras efetuadas verbalmente.

A partir do recebimento da reserva, a Impacto enviara em 48 horas a relagdo prévia de locals
disponiveis, reservando por 72 horas os locais selecionados pela agéncia/anunciante.

Esta terd 72 horas para a confirmagdo, se esta ocorrer antes do inicio da Bi-Semana anterlor a
exibiio. Apés o inicio da Semana que antecede a exibigdo, a confirmagdo deverd ocorrer em
24 horas.

As autorizagbes originais (PIS e contratos ) devem ser entregues antes da data da velculagdo.
£ imprescindivel que nas autorizagdes os dados cadastrais da agéncia e do anunciante estejam

completos e corretos.
As autorizagbes deverdo estar assinadas pelo responsével da agéncia/anunciante.

Serdo desconsideradas as autorizagbes que contenham instrucdes, estipulagbes ou
observagdes conflitantes com as normas de exibi¢do das Exibidoras.

As autorizagdes que substituirem documentos anteriores devem ser identificadas claramente,
sendo mencionados seus nimeros e datas de emissdo. Salvo quando negociadas,

Av. Centendrio, n° 2411, Condominio Empresarial
Centendri,salas 405 407 - Sahvador-BA. C"o
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor outdoor

Av. Centendrio, n° 2411, Col
Centendrio, salas 405 a 407 - Salva
www.impactooutdoor.com.br/i

0s cancelamento
este perfodo dev
asa).

Qualquer fiscalizagdo ou ¢
agéncia/anunciante, objetivant

Nio é responsabilidade da Imp
fiscalizagao/checking fotogrdfic

A Impacto Exibidora de Car
e qualquer reclamagdo per
documentada fotograficamen

0 atendimento serd realizado

comunicado por escrito. 0 ndo atendimente
Ndo serdo aceitas reclamagdes e [
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Outdoor 9x3m

k. A
E o que os baianos ganham
com uma justica cada vez

mais transparente

PODER
JUDICIARIO
DO ESTADO
DA BAHIA

1° LUGAR NO RANKING DA
TRANSPARENCIA DO CNJ
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Banner Display 300x250px

Eoqueos
baianos ganham
com uma justica

cada vez mais

transparente

PODER
JUDICIARIO
DO ESTADO
DA BAHIA

NO RANKING DA
TRANSPARENCIA
DO CNJ
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E ver o nosso trabalho
virar conquista
e levar uma justica
mais transparente
para os baianos

PJBA
° LUGAR
NO RANKING DA

TRANSPARENCIA

PODER JUDICIARIO
DO CNJ DO ESTADO DA BAHIA

Banner 647x374px
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Filme comega com uma imagem turva.
Trilha instrumental.

=

Surge a palavra EFICIENCIA, deixando
a imagem em foco

— Eficiéncia.

W 3

A imagem da pessoa é revelada totalmente.

- E o que os baianos ganham com uma
justica cada vez mais transparente como
a nossa.

il

Com um efeito de computagao grafica, vemos a  Nova imagem turva.
palavra AGILIDADE deixar a imagem em foco,
revelando uma pessoa sorrindo.

Locugao masculina pontuada:
— Agilidade.

31 | ¢
4 WAH

Nova imagem turva. Surge a palavra CONFIANCA, deixando
a imagem em foco.

- Confian¢a.
PJBA PODER
T LUGAR NO RANKING DA D0 ESTADO
TRANSPARENCIA DO CNJ DA BAMIA
Lettering: Cartela de assinatura com a marca do PJBA.
PJBA. 1° LUGAR NO RANKING
DA TRANSPARENCIA DO CNJ

— Poder Judiciario da Bahia: primeiro
lugar no ranking da Transparéncia do
Conselho Nacional de Justiga.
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Card 1.080x1.080px

6:40 PM ? all & =

Instagram O v '
g tjbaoficial :

wd B |

&

E o que os baianos ganham com uma
justica cada vez mais transparente

®QYv N

5.236 curtidas

A transparéncia para um érgéo do Judicirio passa pelo acesso
facil as informagdes pablicas, o que garante um trabalho mais
eficiente, 4gil e confidvel para os servidores e um maior controle
por parte da sociedade. E o Poder Judicirio da Bahia tem se
empenhado no fortalecimento dessa cultura, com o constante
aperfeicoamento do Portal da Transparéncia e melhorias

na gestao. Por isso, alcangar o indice 100% nos 89 itens do

wh TEGN P sas’ o BE LS

T R S AN Y

|

ranking da Transparéncia do Conselho Nacional de |
Justica (CNJ) é uma conquista de todos os baianos,

Ver todos os 58 comentarios |

ha 2 minutos i

A Q ® @ |

e
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